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Tartalom:
« Kreativitds es dizdjn
- Innovdcio

- Mi a divat? ® A divatszakma tertiletei % Divatkoordindcids tevékenység
« A korszer( kollekciozdsi tigyvitel ® A ruhaipari szallitdi ldnc
- A ruhdzati cikk, mint termék x Tervezé - gyarto - kereskedd - vasarlo

- Ipari formatervezés és dizdjn

- Tervezési szempontok: esztétikum, funkcinalitds, fenntarthatosdg
« Funkciosémdk és termékfunkciok

« A formaalkotds torvényszertségei

 Brend menedzsment: koncepciok és stratégidk
- Szakvdsdrok és platformok

- Globalizdcio, etikai kérdések, kornyezetvédelem ® Esettanulmdny (farmertervezeés)



KREATIVITAS

A kreativitas, mint az innovacio forrasa



A KREATIVITAS AZ INNOVACIO FORRASA

Szervezeti 0sszefliggesben az ,innovacio fogalmat” a teljes folyamatra ertjuk, amely
soran a dizajnerek, ill. vallalatok kreativ, innovativ otletekkel all eld, és azokat uUj és
hasznos kereskedelmi termékekke, szolgaltatasokka es uzleti modellekke alakitja.
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“Elég mtivész vagyok ahhoz, hogy a képzeletem szerint rajzoljak. A képzelet sokkal
fontosabb a tudasnal. A tudas veges. A képzelet tartja mozgasban a vilagot.”
Albert Einstein

A kreativitas az a tevékenység,
~amely soran valami Gj jon létre.

W

"A normatal valo eltérés nélkil a haladds nem lehetséges.” AN g L‘
Frank Zappa
amerikal zenész, énekes, zeneszerzo (1940 - 1993)



TORTENET

- Az okori gorogok ugy gondoltak, hogy a muzsak minden inspiracié forrasai, nem
létezett sz6 az "alkotasra”. (A “poiein” kifejezés annyit tesz: "csinalni".)

- A latin nyelvben volt sz6 az alkotasra: creatio. Csinalni = “facere” és“creare”.

- A keresztény idoszakban a , kreacid” csak Isteni tevékenységet jelentett. A “creatio”
jelentése elvalt a “facere” jelentésétdl, ami az emberi tevékenységek leirasara
szolgalt.

- A reneszansz ember tudataban volt az elme fuggetlenségének, a cselekvés
szabadsaganak, és az alkoté ember kreativitasanak.

- A 18. szazadtol a kreativitas a képzelet alkoto terékenységéhez tarsitott fogalom.

. 20.-21. szazad: a KREATIV FOLYAMAT az e?mz&s €s a k@zelet

egymasral' hatasan alapulé mentalls folyamat &
KREATIV FOLYAMAT = elemzés és a képzelet egymdsrahatdsdn alapulé mentdlis
folyamat

A kreativ folyamat-modellek annak az elméletnek az iranydba mutatnak, hogy az uj
otletek abbol a tudatos erofeszitésbol nonek ki, amellyel az ember, megkiserli
egyensulyban tartani az elemzést és a képzeletet.
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A kreativitds tobb nézépontbol, tobb tudomdny szempontjabol is vizsgdlhato: viselkedés-
és szocidlpszichologia, pszichometria, kognitiv tudomdnyok, mesterséges intelligencia,
filozofia, torténelem, kozgazdasdgtan, tervezéstudomadny, business és management.

Az innovdcio a kreativ otletekkel kezdodik.
..az egyének és csoportok kreativitdsa az innovdcio kiinduldsi pontja.
Az elsé szukséges, de nem elégséges feltétele a masodiknak.”

Teresa Amabile amerikai teoretikus, a Harvard Egyetem
professzora, kreativitds kutato, szakiro (1950 -)

A kreativitds tokét termel. A kreativitds létezo elemek
rekombindcioja uj technologidk es termékek létrehozasdnak
céljaval. Ennek eredményeként a gazdasdqgi novekedés lép fel.

Paul Romer
kozgazddsz, Stern School of Business - New York University




Az elterjedt meghatdrozds szerint a kreativitds eredmenye egy kreativ produktum
formdjaban valosul meg, amelyre az a jellemzd, hogy eredeti és hasznos.

?
>

amweet t_:m,if.
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Tudomanyos megkozelitéssel, a kreativ gondolat (gyakran divergens gondolatként
szerepel) jellemzdje az ujdonsdg és a megfeleléoséqg. Mindennapos szohasznalattal azt

mondhatjuk, hogy

a kreativitds az a tevékenység, amely sordn valami uj jon létre.



IPARI FORMATERVEZES, DIZAJN

A termeéktervezes kreativ folyamata




~A dizajn a termék elemeinek olyan elrendezési elve, amely a legjobban
megfelel egy meghatarozott célnak.”
(Charles Eames)

Targyak, targyi vildg: nemcsak design dltal létrehozott, és nem csak a funkcioval
rendelkezd objektumokat szokds ,tdrgyaknak” nevezni. Tdrgynak nevezziink minden
élettelen objektumot, amely a kornyezetiinkben taldlhato.

Olykor ezeket is a célszerliséq és a célirdnyossdg jellemzi. Ugyanakkor ezeknek a ,nem a
design dltal létrehozott tdrgyaknak” kozos jellemzdje, hogy tdrgyak ugyan, de nem
formatervezett termékek.



Kép: Tdrgy, eszkoz, termek

Targy: ,Kiilonallé létez6ként érzékelheté anyagi jelenség. Altalanossagban
minden élettelen dolog, hasznalati cikk, holmi, eszkoz.” (M.E.K.)

Eszk6z: ,Valamely mivelet elvégzését lehetové tevdé vagy megkonnyité targy,
szerszam, gép."(M.E.K.)

Termék: ,Az emberi munkanak valamely szikséglet kielégitésére alkalmas
eredményei.” (M.E.K.)



DIZAJN

Eredet, jelentés és teruletek




....Ma meqg nem teljesen ismert, hogy a dizajn milyen vonzerével rendelkezik,
és ez hogyan hat, kommunikadl és hoz létre érteket.”

(Bloch, 1995)

A dizajn elnevezés eredete és jelentése

- signo (lat) = jel, designo (lat) = kijelolés

- disegno (ol), design (ang)

- a XV-XVI. sz-tol: cel, szandek, terv

- a XX. szazadtol: anyagi javak és kdrnyezeti kapcsolataik tervezése

* Mindkét irasmad elfogadott €s hels: design ill. dizdjn egyardnt haszndlatban van a magyar nyelvben.



A formarervezes fogalma kapcsolodik az épitészethez, az iparmtvészet mds dgaihoz (butorok,
: irgyak, csomagolasok stb.), ipari alkotdsok (autok,, jarmuvek rechmkai eszkozok

A dlzajn fogalmaba tarto alltoto tevekenysegek |
- a targy-¢ korns?%zettervezes (bels6épitészetet és eplteszet)

-- Szakménkeﬁ”vlzsgalva a fogalmat, a dizajn kiterjed a kovetkezé teriiletekre:
- butortervezés,
- textiltervezes, ezen belll oltozektervezes és ruhazati formatervezes.
- Iparmuveszet targykoreben ide tartozik a keramikus-, 0tvos- és az Uvegmuveszet.
- A vizualis kommunikacio tertleten ide sorolhato a:

« az alkalmazott grafika es a

- web-dizajn.



LA rend és szépseg, amit az ablakon képzddott jégvirdgokon, vagy a tokéletes hatszogeket alkoto
méhkaptdrban fedeziink fel - tlikrozik értelemkeresésiinket és torekvésiinket a minket kériilvevé dllandoan
valtozo, és igen bonyolult vilag megeértésere. E kepzodmenyek, termeszeti targyak, nem a design folyamatanak
eredményei. Bdr értelmezhetd rendet alkotnak, hidnyzik beldliik a tudatos

szdndeék és alkotds. A design tudatos erdfeszités jelentéssel teli rend megteremtésére.”

(Victor Papanek, dizdjner, dizdjn teoretikus)

Amikor bdarmilyen haszndlati tdrgy késziil, annak végsé formai kialakitdsa nem egyediil a
dizdjner dontése alapjan sziiletik meg: a dizdjner alkotoi szabadsdgdt behatdroljdk a
gazdasdgi és a stilusbeli kovetelmények. A dizdjner alkotoi szabadsdga feltételekhez
kotott, és korlatozott. Ez az, ami az alkalmazott designt megkulonbozteti az olyan
mUvészeti mufajoktdl, mint a festészet vagy a szobrdszat.



Az ipari formatervezés targya kozvetlen értelemben a termékek kiils6
megjelenésének az alakitasa.
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Kep: A Wired Magazine "Design Life" cimet viselo szama, amely a korunkban nélktilozhetetlen termekekkel foglalkozik
A formatervezés, ipari formatervezés vagy dizajn az iparmivészeten beliil
mindazon tevékenység, amely az iparilag eldallitott targyi vilag formai-esztétikai
kialakitasaval foglalkozik. A formatervezés otvozi az esztétikat, a format, a
funkcionalitast, és innovativ médon kiemeli a targya egyedi tulajdonsagait.



"Instant” dizajn torténet



A DIZAINTORTENET MEGHATAROZO KORSZAKAI

I. Az indulas (1750-1880) - ipari forradalom kora

Il. A kibontakozas (1880-1920) - szazadfordulo, stilus-pluralizmus, mivész/meérnok

I1l. Aviragzas (1920-1940) - ket vilaghaboru kozott, modern design, funkcionalizmus
IV. Az elterjedés (1940-1960) - kiterjesztett funkcionalizmus, a modern design, dizajner
V. Az Ujraindulas (1960-jelenid6) - post-modern, neoavantgard, rendszerszemléletu
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A TERMEKVILAG

Funkciéosemak es termékfunkciok




A TERMEKEKROL ALTALABAN...

A helytdl es idotol meghatdrozott emberi igenyeket kilonbozo mindseqgl es funkcioju
termékek elégitik ki. A termékek sokfélesége hozza létre a termékvilagot.

Az emberi tudas, elméleti vonatkozasaban, a tudomanyokban, fizikalisan pedig a targyak
vildgdban jelenik meg. Uj tdrgyak megjelenéséhez uj igények sziiletésére van sziikség,
amelyek a mindség irdnti megvdltozott viszonybol, és a megvaltozott szokdsokbol
szuletnek. Ezek fejlesztéseben a technika és technologia fejlettsége meghatdarozo szerepet
tolt be. A termékdizdjn differencialt targyakat eredményezé kulturdlis- és alkotofolyamat,
amit adott korban, kiilonféle modon, de mindig hasonlo elven viszonyul a tdrgyak formai
kialakitasanak és konstrualasanak problémadihoz.

A termékvildg az emberrel, az emberiséggel, és az emberi tuddssal kolcsonhatdsban fejlodik.
A termékek fejlettségének szintje mindig 6sszhangban van az emberi civilizdcio fejlettségi
fokadval.







A termékvilag megoszlasa

A termékvilag elsddleges és masodlagos termékekre oszlik.

- elsadleges termekek (ld. ruhazat) — ezek alkotjak a termekvilag sulypontjat.
- mdsodlagos termékek csoportjdat (ld. varrégép, mosogép) eléadllito vagy techno-
logiai termekeknek is nevezunk.




A TERMEKKIALAKITAS KULTURAJA, ES A TERMEKEK

ESZTETIKAI TERVEZESE

A termékkialakitds kulturdjanak értelmében a termékek tervezése, kialakitdsa,
eléadllitasa mindenkor az emberekert van. Barmilyen elmélet alljon az alkotds mogott,
a kbzonség maga értékeli majd a terméket, legyen az éplilet, jarmd, butor, haztartasi
eszkoz, vagy ruhadzati cikk.

Az alkotds hdrmas szabadsdgfoka szerint, viszont van:
- formaalkotoi szabadsdg
» felhasznadloi szabadsdg
- a tdrsadalmi befolyas és korldtozdsok szabadsdga.

E hdrom szabadsdg a kulturdtol, a torténelmi iddszaktol és a terméktervezés
lehetdségeitol fluggden tolt be egymdshoz képest nagyobb vaqy kisebb szerepet.




1. Irdinymeghatdrozds és probléma felvetés

* informdcio- és adatgytijtés (a trendekrdl, a konkurencia tevékenységérdl)

* a lehetséges fejlesztési irdnyok és termékelképzelések feltdrdsa

e elemzés és lehetdségek vizsgalata ( elsé és kiilso tényezdk vizsgdlata, ld. Mire vagyunk képesek?)
e az igények fontossdgi sorrendjének, és az értékelés szempontjainak feldllitdsa
 termékelképzelések, termekotletek kiértekelése.
2. Célkitizések megfogalmazdsa MARKAFILOZOFIA - 1ZLETPOLITIKA

* célkbzonség meghatdrozdsa
» terméktervezési celok, célkitiizések 6sszefoglaldsa.

LWV 4
Piackutatas > Piaci rés (hidany, kereslet)

megtalalasa
3. Termékfejlesztés o
« tervezés (a tervsorok elkészitése, és azok szelekcidja) TefmékC;OPOttk':leghaEémzésa >
’ - ,y - 5 ” A o - P v - ermexiervezes
e prototipus elkeszitése, szukseg eseten fejlesztes, modositas )
* piacbevezetés elokészitése (prezentdcio, szakvdsar, stb.) Konstrualas/Bemintazas/Fejlesztés
e drkalkuldciok készitése. N
O ) Gyartas
4.A termék piaci bevezetése Y
* a szlikséges GYEK™ elvégzése, alapanyag beszerzés Ertékesités

LV

* a tényleges gydrtds folyamata
e értekesites.
5. Felhaszndlds, a termékeéletcikuls lejdarata utdn ujrahasznositds.

Felhasznalas




A termék adott igényt kielégité aspektusdt termékfunkcionak nevezziik.

» gazdasdgi, ld.: A termék eldallitas folyamatdban milyen hatékonyan alakulnak dt a bevitt
eroforrdsok termeékké? Vagyis a termek elddllitas célja a nyeresegtermelés.

o technikai, ld.: Az adott termék mennyire jol haszndlhato arra a célra, amire eléallitottdk?
Azaz: a termeék célja a jo miikodbokepesség.

» pszichologiai, ld.: A termék hasznalata (és mar azt megeeldzden, annak észlelése is) milyen
érzelmi hatast valt ki a (leendo) felhasznalobol? A termék eldallitas célja a fogyasztoi
elegedettseg elérése, a pozitiv érzelmek kivaltasa. Ez az oltozek eseteben rendkivil fontos
(,ellendllhatatlan’, a vdsdrlo nem tud ellendllni a kisértésnek, hogy megvegye, azaz: a
sajatjanak szeretné tudni); ugyan ilyen fontos, hogy adott esetben megvdlni sem tudunk egyes
tdrgyainktol. A rekldm szerepe mindebben kimagaslo.

* szociologiai, ld.: A termék hogyan hordozza magdn a felhaszndlo nemi, életkori, faji, nemzeti,
etnikai, vagy gazdasdgi hovatartozdsdnak jeleit? A szociologiai funkcio célja, hogy a tdrsadalmi
hovatartozast sugallja.

 dokumentadris, ld.: Mi olvashato le a termékrél? A terméken ldtszodnia kell annak, hogy mit
tizen: adott kor/kultura/célcsoport igenyerol.



Pszichologiai és szocialis termékfunkcio

Keép: Koenigsegg Agera RS - [via koenigsegg.com]

Az auto az egyéni stilus és stdtusz kifejezoje lehet. Az egyén dltal haszndlt auto révén igy is
fogalmazhatndnk: ,mutasd az autod, megmondom ki vagy.” Szamos példdt ldthatunk arra
vonatkozoan, hogy az egyen tdrsadalmi és gazdasdgi statuszdatol nagyon eltéré statuszu autot
vdlaszt, és nem ritka, hogy az auto értéke meghaladja a lakds drdt.



A szocidlis és dokumentdris funkcio illusztrdldsa

The fndeperndenr- fz"v;k; W a(a"g,r

Az YWCA esa Voroskereszt kotefekeben Europa ku!onbozo orszagarban szolgdlatot teljesité R
halgyek  orszdguk alakulatdnak egyenruhdjdban és szolgdlatot teljesito holgyek egy )
alakulata olcso poszto egyenruhdban - és eqy korabeli druhdzi katalogus ajanlata.

LACHAUSSURE DE

Dokumentadris funkc:oval biro ruhdzati termekek az 1920-as évekbol
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elyre az a jellemzo, hogy eredeti es hasznos.

Bal: Lotte Alpert: Lazy Teapot - funkciondlis tedskanna, alul: Zygo - futurisztikus formatervezett tedskanna; bal: Buborékos tdl (BUBBLICIOUS) D-vision 2008




A TERMEKVILAG

Az anyag, a szerkezet, a funkcio és a
forma kapcsolata




A .forma”szo alatt az ipari formatervezési folyamat dltal létrehozott végeredményt értjiik.

PRODUCTSPHERE

Amennyiben a forma = alak, ugy ez alatt inkdbb csak a ktilsé megjelenésre vonatkozo:
Jtdrgy, test térbeli megjelenésének (fobb) vonalai (s méretei) egyiitt.” (M.E.K.) lennének
érthetéoek. Ilyenformdn a formatervezés alatt csak a tdrgy kilalaki jellemzdinek -
formdjanak, mintdzatdnak — megtervezését érthetnénk.



AZ ESZTETIKAI ES A FUNKCIONALIS TERVEZES OSSZHANGJA

Kép: A képen eltéro rendeltetésli tdrgyak keriilnek bemutatdsra. Egyetien kapocs kozottik a meroben hasonlo funkciondlis
kikepzésyamit a kotoelemek hangsulyos megolddsa jelent: mindegyik tdrgyndl ez a szerkezet megbizhatosdagat
hangsulyozando van jelen. Balrdl jobbra: Shimano ‘XTR derailleur’ (kerékpdr elem © Shimano Inc.; HD Mini* (mobiltelefon) ©
HTC Corp.; ‘Horological Machine No2’ (karéra) © MB&F.

Minden termék - targy, gydartmany, gydrtorendszer, csomagolds - arra torekszik, hogy
funkcionadlis legyen, miutan benniik az emberi célok targyiasulnak. A dizdjn
jelentésének komplexitasa abban dll, hogy alatta a terméktulajdonsdgok és forma
osszhangjdnak megtervezésére és létrehozdsdra irdnyulo, egyiittes torekvest értjiik.

Szempontok:
- forma, funkcié és a diszitmény 6sszhangja
- esztétikai kritériumok kielégitése
- innovacio
- gyarthat6ésag, miikodoképesség




Forma és funkcio osszhangjdanak mgvalositdasa a modern épitészetben.

Az ipari formatervezés (design) mellett az épitészet az a teriilet, amelyhez
legtobbszor tdrsitani szokds a kreativitdst.

(Balra) Modern lakoépuletek. (jobbra) A Parizsi Nagyaruhaz felujitott belso tere - Az
Innovdcio korsertsitesben (korszerti belso terkihaszndlds és burkolatok) és az uj,
kibovitett funkcioknak valo megfeleltetésben valosul meg




Innovacio



Az innovativ termékfunkciok novelik az Gj, és a mar ismert, de
"feljavitott" termékek esztétikai és hasznalati értékét.

Kép: Iris van Harpen 3D nyomtatott high-tech couture modelljei mianyagbdl

Az innovativ funkciok viszont nem zalogau a termék sikerének. Mert, ha adott
eszkoz/termek nem jol mukodik, nem kényelmes, nem illik egyéniséqgiinkhoz,
nem tetszik kornyezetiinknek, akkor azt nagy valoszintséggel elutasitjuk, vagy
elébb-utobb lecseréljlik, és biztosan nem vdsdroljuk ujra!



Fontessa droplets: Innovativ, egyénileg
alakithato labbeli

Az innovdcio sikere az innovativ otlet gyakorti haszndlati

ertéketol fligg; azon mulik, hogy a vasarlo valoban elényhoz

jut-e (profital) a termék innovativ funkciojabol.
Innovdcid = Kreativitds

(?*FDA

ANTONIO BERARDI = WHERE GLAM MEETS ACTIVEWEAR
-Amikor a szabadidé ruhdzatot megérinti a glamur -
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Fogyasztoi es gyartoi igények

vizsgalata



A hasonlo rendeltetésl és kategoriaju termek kozotti valasztast befolyasolo
tényezok, legtobbszor nem ésszertiek, hanem olyan vdsdrloi dontésen

alapulnak, amely mar a valasztas pillanatat megelézéen leteztek (kotodes,
ragaszkodds, jO €s rossz tapasztalatok, emlékek.

Yamaha scooterek (balrdl jobbra): C3+, XC50 és XF50-D



Fontos a targy felhasznalasanak/mtikodésének kifogastalan megvalosulasa.

A felhasznalas kifogastalansdganak jelentosége eépp abban dll, hogy az igény-
funkcio szoros megvalosuldasa esetén kialakulo szoros felhasznalo-targy
kapcsolat folytdn, kolcsonhatds léep fel a formatervezett tdrgy és annak
(fehasznadloja kozott, és létrejon egyfajta ,fliggéséqg, ami a fogyasztot a
targyhoz valo ragaszkoddshoz, vagy annak egy ujabb modelljének
megvasdrldsadra, eqy tovabbfejlesztett modell megszerzésére 6sztonzi.



A FORMAALKOTAS TORVENYEI
Geometriai, statikai, mechanikai, biologiai,
pszichologiai és kompozicios
torvényseruségek




A benntinket koriilvevé természetes és ember alkotta tdrgyak a ldtdst, a halldst, a tapintdst, az
izlelést és a szagldst haszndlva tudatnak valamit. A ldtdsra alapozott vizuadlis kozlések
megértése a dolgok vizualis érzékelésen (szin, forma) alapszik, ami a tdrgyak tomegenek,
térfogatdanak, alakjdnak, szinének, a részek egymdshoz valo viszonydanak folyamatos
mérlegelésébil, és dsszehasonlitasabal dll.




Az ardny és az ardnyossdg, mint biologiai, geometriai és esztétikai rendezési elv
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Az ardny egyszert esetben két vagy tobb érték dsszehasonlitasa a matematika és a geometria
modszereivel. A termeszetben az aranyok gyakran az aranymetszeés elvén alapulnak, és idedlis
viszonyban dllnak egymdssal. Ez rendszerint az evolucios fejlodési folyamat hozadéka. A
formatervezett tdrgyak esetében az ardnyokat sokszor a haszndlhatosdg és a funkcio
hatdrozza meg, és azok egymds kozti viszonydt a dizdjner feladata désszhangba hozni a
formaalkotads torvényszertsegeinek megfelelden.




A tagolds, mint geometriai, kompozicios és funkciondlis tagolasi elv

(bal) Compact Renault Twizy - Red Dot Award for Product Design 2012

A test tomegének, feluletenek reszekre bontdsa, tagolasa. A tagolt reszek - a szavakhoz
hasonloan - eltérdo tomeggel es terfogattal rendelkeznek, szin, feliletmindség, stb.
kulonbozteti meg Oket eqgymastol. A tagolds lényege a részek elkllonitese, a funkcio szerinti
megkulonboztetés, a részek lényeqgliiknek megfelelé elvilasztdsa. A funkcionalisan elkiilonilé
részek latvdanya utal a rendeltetés és a forma kapcsolatadra.



Szimmetria és aszimmetria, mint geometriai és esztétikai torvényszertiség

Yamaha XC50 scooter - szimmetrikus, lefelé boviilo, biztonsdgérzetet sugdroz, bizalmat kelt

A szimmetria a rendet, a nyugalmat, a folyamatok irdnyitdsdhoz sziikséges ismeretek
birtokldsdt, technikai értelemben pedig a megbizhatdsdg szimbolizadlja. A szimmetrikus forma
a nyugalom és az idotlenség megtestesitoje. A formatervezésében a szimmetria a rend

megjelenitoje; annak lzenete, hogy birtokaban vagyunk a dolgok és a folyamatok
irdnyitdsahoz sziikséges eronek és ismereteknek.



A ritmus és a rendszer logikdja, mint pszichologiai hatdsfokozo
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(bal) Geo Vacuum Flask =Tervezo: NicholaiWiig Hansen (Red DotAward for Product Design 2013)
" am Dest of the best 2013 | | Hoyel

A ritmus valamely elem, motivum ismétlodo tagoldsdt, valtakozdsdt jelenti. A ritmikus ismétlodés
alapveto emberi tapasztalat. A jelenségek vagy a formdk ritmikus megjelenése felidézi, hogy a
dolgok rendjén mennek, azaz: valami megbizhatoan miikodik, minden a legnagyobb rendben van.

A kontraszt kiemelheti a ritmust, de nem lehet oncél: mindig a rendeltetés fliggvényében hozzuk
letre a reészek, vagy a targy és a kornyezet kozott. A jol megvalasztott kontraszt erdsiti a targy
karakterét. Fontos az eqymdshoz viszonyitando elemek kézti egyértelml kiilonbség (kicsi-nagy,
sotéet-vildgos, sima-érdes).



Organikus és figyelemfelkeltéo aszimmetria, organikus és geometrikus aramlas

i

Az aszimmetria a szimmetridval egyenranguan van jelen a természetben; azzal egyiitt
létezik, s mint formaalkoto elem az élé (organikus) dolog vagy jelenség megtestesitoje. Az
aszimmetridat rendszerint a szimmetria ellensulydnak, a tdrgy ,elevenné teteli modjanak”
tartjk a formatervezésben. Aramlé kozeg esetén a haladds irdnydt a béviilé, vagy déontott
forma jelzi; a jarmiiviiek homlokfaldnak vagy szélvéddjének dramvonalas megdontése
egyrészt a kisebb légellendlldst szolgdlja, de vizudlisan is a haladdst, a mozgds élményét
kozvetiti. Az dramvonalas forma dinamikus.A dinamizmus a haladdst szolgdlja.



Funkcionadlis aszimmetria

D3100
#

A tdrgyak azonban nemcsak részleteikben, hanem egésziikben is lehetnek aszimmetrikusak, ha
a rendeltetés ugy kivanja, de gyakorta csak a funkcio es a konnyebb/megbizhatobb hasznalat
végett, tudatosan aszimmetrikusra tervezettek. A formaelemek aszimmetrikus elhelyezésekor
azonban lgyelni kell az elemek eqgymdssal szembeni egyensulydllapotdnak megtartdsadra.



Irdny, dramvonal - A dinamika és a statika kontrasztja

Pininfarina dltal tervezett francia gydartmanyu e-bicikli
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A forma irdnyanak a mindennapi életben is szerepe van. A balrdl jobbra halado forma a jovetelt, az
érkezest, a jobbrol balra halado az induldst, a tdvozdst mutatja. A balrol jobbra emelkedé lejto vagy
diagram az emelkedést, novekedést mutatja és forditva. A balrél jobbra kilendiilo6 mutato ugyancsak a
novekedést, pl. a sebesség novekedését mutatja. E sztereotipidkat a miiszerek tervezoi, a dizdjnerek és

grafikusok egyardnt haszndljdk.




Fibonacci szamok

Az un. Fibonacci szdamok minduntalan megjelennek organikus kornyezetiinkben, ihletet adva a
tervezésnek, eés gyakran van jelen az aranymettszés elve is z organikus formaknal.



Integralt termeéektervezeés
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A formatervezok feladata napjainkban tarsadalmi, gazdasagi, miszaki és miivészeti
ismeretek birtokaban osszhangot teremteni a fogyasztoi és a gyartoi igények kozott.
A dizajn (vagy design), mint tervezési folyamat is értelmezhetd, azaz nem csupan a
format, ill. annak megalkotasat (formatervezést) jelenti. Az design, a terméktervezés
szerves reszeit 0sszekapcsolo, a termek velejardja, a kultura hordozoja. llyenforman
az integralt design a terméktervezés szerves részeit, az ipari, gazdasagi, tarsadalmi
és kornyezeti folyamatokat a terméktervezés folyamataba szervesen beolvaszto,
ertékes szellemmi, miivészi és mérnoki osszekapcsolo folyamatot jelent, amely
soran a kreativ gondolat innovativ termék formajaban 0j, a tarsadalom és a gazdasag
szamara egyarant hasznos terméket valdsit meg. Az ipari dizajn mesterségbeli
tudast, gyakorlatot es elmeletet, a mlveszetek, a tarsadalom-, termeszet-, és miszaki
tudomanyok eredmeényeit integrald, gyarapitd, a tarsadalom szellemi - anyagi
. igényeire és a kornyezetre fokuszald alkotd tevékenység.



DIVAT, DIVATIPAR
Mi a divat?




A divat atmenetileg uralkodo izlésiranyt tiukrozo
szokasrendszer.

Divatnak nevezziik, tagabb értelemben, az egy-egy korszakra érvényes, és
akkor altalanosan elfogadott nézeteket a kultara kiils6 megjelenési
formairal.

Kép: I'N'C Magazine 2011/3 szamanak ,A Scarlet Angel by Akihito Igarashi” fotésorozata alapjdan. Foto: Akihito Igarashi, Styling: Karina Tanabe Jones



Oltézékre minden korban tébbet koltott az emberiség, mint amennyire ruhdzkodds okdn
szlikséges volt. Ruhdzatra a test védelme éerdekében van sziikseqg. A divat irracionalis
tulajdonsdgokkal "ruhdzza fel” az oltozeket: az esztétikai funkcio kerul elotérbe, elnyomva
az alapveto, ruhdzkoddsi funkciot.

Képek: rokoko damak és divatficsurok (1700-as évek kozepe)



Hatasteruletei, mukodeési- és

hatasmechanizmusai




A divat leglatvanyosabb megnyilvanulasi formaja a ruhazati divat,
ezért is szokas azzal azonositani.

A divat hatasteriilete maga az ember, az emberi kultura és tarsadalom. Tarsodalmi
3 s gazdasdgi ertelemben szinte egyetlen teriileten sem vonhatjuk ki magunkat
d hatdsa alol.

Hatasterliletei:

- formatervezes
epiteszet es lakberendezes
vizualis kommunikacio
gasztronomia
a szocialis eérintkezeés formai
mediak es kommunikacio
irodalom, ujsagiras
LA divat olyan szokds, amely a szokdstol . zene
valo elszakadasnak dlcdzza magat.”

vilagnezet, életfelfogas
kinézet és oltozkodes, stb.

Sapir

Kép: William Klein ikonikus divatfotdja, a Hoto De Mode Pour Vogue, Paris szdmadra, 1963, (Trunk Archive)



A divat elséorendii kulturdlis tényezo, amelynek jelentésége a miivészetekhez vagy a
szinhazehoz mérheto.

Divat: a mindennapi élet kiilsé
oltozkodésben, a lakberendezésben, az
megnyilvanulé, a tarsas élet, a tarsadalmi
befolydsol6, &atmenetileg uralko
szokasrendszer. Valtozék
elterjedés jellemzi. - Sziikebb ért
(ruhazatban, hajv 'seletben é
ast, Gjitast nevez

id6szaki formai valts

Az azonosulas a réteggel, a csoporttal, illetve az osztallyal, amelyhez tartozunk, a kozossegvallalas azokkal akik kozott elunk és a
példaképek utanzasa kinézet, eletmdd és szokasok tekintetében, tarsadalmi eletunk alapjat kepezi. Az elért életszinvonal és
eletmindség, és a szabadon elkdlthetd jovedelem demonstralasa a divat eltetd eleme. A divat fenntartja maganak a jogot, hogy a
hatalombol, tarsadalmi rangbol és szocialis helyzetbdl adodo kiilonbsegeket latvanyosan szemléltesse; feliilkerekedve a targyi
vilag eredeti funkcioin, sajatos strukturat és mikodeési mechanizmust alakit ki.

Keép: Halgytdrsasdg 1920 kordl (via www.old-picture.com)



A divatjelenséegek terjedése. A

divat tardadalmi és gazdasagi
jelentosege




A divat terjesztdi, és a divatfogyaszto vasarlokozonség megoszlasa:
- A divatiranyitok olyan kreativ egyéniségek, akik igyekeznek egyéni moédon kifejezni a személyiségiket. Az altaluk
prezentalt példa kulonbozik az érvényben lévo stilustol, és nagy hatassal van kornyezetiikre.
- A divatkoveték (mainstream fogyasztok) alkotjak a divat fogyaszt6i bazisat; 6k erételjesen érdeklédnek a divat irant,
fogékonyak az Gjdonsagokra, és ezekért anyagi aldozatot is hajlandéak hozni.
+ A lemaraddk ,tessék-lassék” kovetik a divatot, ami az anyagiak, vagy izlés hianya miatt nem jatszik fontos szerepet az

életiikben.
- Az érdektelenek a divat irant indifferensek, az elutasitok csoportjat alkotjak.

A divat pszichologiai hatdsmechanizmusai az ujdonsdg vardzsdra é€s az erre valo
fogékonysdgra, valamint a kivancsisdgra épitenek. Mindegy, hogy adott dolog tetszik-e
vagy sem; az, hogy tudunk a leterol elfogaddsra vagy elutasitasra motival.

Kéep: 'N'C Magazine 2011/3 szamdnak ,A Scarlet Angel by Akihito Igarashi” fotosorozata alapjdn. Foto: Akihito Igarashi, Styling: Karina Tanabe Jones



Divatba az johet, ami témegesen elterjed.
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A divat terjedésének vertikdlis elmélete szerint a divat a felsé tarsadalmi
rétegekbol lépcsozetesen szivdrog le az alacsonyabbak felé, mikozben az egymadst
koveto lépcsok mindig dtformdlva adjak tovabb a stilust. A horizontdlis terjedéset
hirdeté elmélet szerint az egyes tdrsadalmi rétegek, csoportok sajat idedljai az
irdnyado eszményképek.



DIVATIPAR

Gazdasagi jelentosége és
teruletei




A divat tekintélyes iparag; komoly toket forgat, igy fontos szerepe van a

gazdasdgi novekedésben. A divatpiacot élénk verseny jellemzi, és annak

résztvevoi kozt gazdasdgi viszony dll fenn.
wlh S
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A gyadrto, a forgalmazo (vagy szdllito) és a fogyaszto termeékhez flizodé erdekef nem azonosak A gyadrtok
szdmdra a rentdbilis gydrtds a fontos, a forgalmazo szamdra az eladdsabol szdrmazo nyereseq. Mmdketi
fél csak abban az esetben lehet elégedett, ha a termék végfelhaszndloja, a fogyaszto, hajlando anyagii

dldozatot hozni a termékeért, azaz a termék - azaz a ruhdzati- vagy drvatc:kk megfe!e[ az .fgenyemek

- Alapanyag- és kellékbeszallitok: alapanyaggydrtds (nyers szdl- és texm meterarugyartas)
tovabbd a bor és szorme feldolgozoipar, és ide soroljuk a divatiparba beszdllito
kellékgyadrtokat is (gomb, csatok, szalagok, pantok, stb.).

- Divatdru termelés: tervezok, gydrtok, villalkozok és mindenfajta termelést tdmogato (pl.
gépek, technologia) beszdllitok alkotjak.

- A kereskedelem és az értékesités szereploi

- Promacioban résztvevok: a reklamot és vizualis kommunikdciot biztosito cégek, modell es
fotostigynokségek, és a technikai hattérmunkaban kézremikoddket.



A divatipar szakmai kategoriai




Célkozonséget, és a kollekcio jellegét tekintetve, hagyomdnyosan két csoportba soroljuk a

divatcégeket és a tervezoket:
 Haute Couture
« Pret d Porter

A Haute Couture a ruhdzat funkcion
feliikkerekedo, miivészi értelmezése, a szépség
olyan megfogalmazdsa, ami az emberekben
vdagyat kelt arra, hogy annak egy szeletéet
hasonlo formdban birtokoljdk.

&

A Pret d Porter
- = ——

A Pret a Porter kifejezés alatt
rendszeresen viselhetd,
igényes finomkonfekciot
ertink, melynek jellemzdje,
hogy szelesebb rétegek
szamara is hozzaférheto, ées
tomegesen gyarthato. A
kategoriat Coco Chanel
teremtette meg.



Tovabbi (al)kategoridk:
- Semi Couture
- High End (High Fashion)
- Pronto Moda (Fast Fashion)
- mdrkavilag, azaz a ruhazati brand-ek vilaga. ('90-es évektol)

ST AR A semi couture luxuskivitell, magas
@ : 9 e R arfekvésli kollekci6t jelent,
Y N s slg amelynel couture elemek kerllnek
¢ 9 atliltetésre Preta Porter kollekcidba
korlatozott gyarthatésag mellett.

- Highbnd @ = |
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A High End a luxusmarkak szegmensét jelenti a szakmaban,
mig a Pronto Moda - amely a divat azonnalisaganak is a
szinonimaja a szakmaban (fast fashion) - szeles retegek

szamara kinal mérsékelt aron, divatos termékeket, a rovid

lélegzetl trendekkel lépést tartd Gtemben kinalva rendkiviil Pronto Moda _,.
sokfajta termekbdl allo valasztekot. - <




A divatmarkak (brand-ek) vilaga



A divatmarkak az 1980-as évektél kezd6dbéen, gombamod léptek fel a divatpiacon, felismerve a fiatalok
konvencionalis (hivatalos) divattol eltéré igenyeiben rejlé6 hatalmas, kiaknazatlan piaci potencialt. Kialakulasukra a
'80-as évek diszkdoriletét koveté szubklturalis- és zenei aramlatok (punk-ot és heavy metal-t kovetéen brake dance,
hip-hop, rap, stb.) hatottak a '90-es folyaman. A markakultura elterjedésére a fiatalok korében a zenei csatornak (M-
Tv) hatottak népszerusitéen. Erre az idére tehet6 az azdota mar ikonikus jelentéségl magazinok megjelenése is.
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..a divatnak e kliséit, évtizedeken keresztiil Pdrizs, Mildno és New York alakitottdk, viszont egyre inkabb érzddott, hogy a jeans, és az oltozkodési-divat
szempontfdbdl jelentéktelennek itélt zenei irdnyzatok, nemcsak eqy maréknyi szélséséges ember ruhatdrdn hagynak nyomot. Az ujhulldm a képernyorél
érkezett. Konkrétan MTV-nek hivjdk a csatorndt, amely miholdakon keresztiil kapcsolva dssze a vildg legktilonbozdbb pontjain él6 sdrga, fehér és
szines béru fiatalokat olyan szélsoségesen eltéré kulturakat tdrsitott, amelyek eddig soha sem ldtott lokést adtak a tervezoi szarnyaldsnak.



Kellekvalogatas osE
visszajelrssak
kigrtakelése

A ruhdzati termeékek gyartasanak szallitoi laca

A '80-as évektol a farmerdivat terhodttasa jelentas.
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A dlvat valtozik, de a farmer arok. A vasarlo cs:llaprthatatlan ehseget érez a farmer
irdnt. 10-bol 8 fiatal farmert visel annak minden elképzelheto vdltozataban €s
szabdsdban.
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DIVATKOORDINACIOS TEVEKENYSEG
A ruhazati cikk, mint termek




A TREND, vagy mdsként irdny ill. irdnyzat, az élet szdmtalan tertiletén megnyilvdnul, és ezek kozt
kélcsonhatdsok keletkezhetnek. A trend alapvetd, ;ellemzo iranyado dramlat, vagjf fejlodési
irdnyzat, a valtozas tartosan ervenye's fo irdnya.

LAzelott a divat k:futokroi ~az utcaroi vagy a szorakaztato:parbol erke
dolog érdekessége pont abban dll, hogy a kreativ hatasok;‘";-ya-
magasbol és a mélybdl, és a Prac alkot}a meg a végleges egyveleget.”
Michael Kors, amenkal d:vattervezo




A TRENDELOREJELZES az, ami az innovdci6t
koveti, és a termektervezést megeldézi; vagyis
az informdcio gydjtés és elemzés fazisa, ami
sordn a terméklehetéségek meghatdrozdsra
kertilnek.

A trendeket ismert szakemberek és trendelorejelzo
ligynokségek készitik;, elemzik és értelmezik az
életvitelben  bedllt vdltozdsokat, Ujonnan
megjelent fogyasztoi magatartdst és igényeket, un.
trendcsirdk utdn kutatva.

(v AW Jj . ~
trend forecastmg
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Madra, a tervezes egyben stratégiai iranyszabads is. A mdrkastratégia-tervezes a
tervezéasztalon kezdaodik.

Kovetelmenyrendszer szempontjamak kldolgozasa a tervsorokhoz |
AR A
+ Kinek? 2
- Mikorra?

- Milyen jellegut?

- Milyen korosztalynak? R

. Milyen technologiaval? P

- Milyen:aron?

- Melyik markanak ill. milyen piacra?
I[ranymeghatarozas és probléma felvetés




3. TERVEZES ES TERMEKFEJLESZTES
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A tervsorok kidolgozadsat a mintadarab Kivitelezése koveti.
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A tervezeés folyamata



A mintadarabok kivitelezése és a kollekcio prezentaldsa



4. A TERMEK PIACI BEVEZETESE

*p=-

Gyartds



Ertékesités



A termékszervezesi eletut, avagy:

A TEXTILIPARI SZALLITOI LANC




A divatipar dltal létrehozott termékvilag alatt gyakran csak szubjektiv indittatdsbol létrehozott, "haszontalan”
kredciokat értiink. Minden termék adott igény kielégitésére szolgdl, s ebben az értelemben a ruhdzati
termékkel, mint piaci szereplovel szemben is, mds paci termékekhez hasonlo elvdrdsaink vannak.

* a tervezés idejének optimalizdldsa, és a tervezésre fordithato munka limitdldsa

» az elkészités idejének limitdldsa

 darabszdm limitdldsa, a célkozonség és termékskdla pontositdsa

» egyeértelmi kompetencia-hierarchia és feladatkér meghatarozasa, a munkafolyamatok konkretizaldsa,

* az egy fdre jutdo munkamennyiség optimalizaldsa,

* a hatdridok egyertelmdisitése, azok szamon kérése es betartdsa,

* g tisztan és logikusan felépitett, egyseégesen hozzaférheto €s kezelheto belso lgyvitel kidolgozdsa,

» a mindséggel szembeni elvardsok €s célok egyértelmi meghatdrozasa, tiszteletben tartdsa,

» hatékony és korszerti munkaeszkézok biztositdsa,

* az ismeretek kélcsonos dtaddsa idokozi egyeztetések formajaban; folyamatos fejlddés, tanulds, tovdabbképzeésirdnti igény.
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A ruhdzati termékek gydrtdsanak szallitoi ldca



A TERMEKPREZENTALAS ES A
MARKANEPSZERUSITES ESZKOZEI




MONOPOLHELYZET VERSENYHELYZET

A‘ > T >

A

Ujra emelkedés

JTermekfejlesztés
*

-
+
Otlet %

Termék bevezetés

5 # elékészitése
¥
4
y)‘

Termeék
bevezeté

ElsG versenylarsak | Szamos versenytars I N "caw- ”

NOVEKEDESI | TELITODESI ] HANYATLASI
SZAKASZ

SZAKASZ

FORGALOM - NYERESEG

|. Fazis Il. Fazis lll. Fazis V. Fazis

A vdsdrlo szamdra fontos a termék innovativ kisugdrzdsa, és a vdlasztds
pillanatat megelozé, magadt a vilasztast befolydsolo tényezok.




Ennek anndl inkdbb jelentdsége van, miiutdn a vdsdrlo tudja, hogy a megvdsdrolt tdrgaknak csak elenyészd
hdnyadadt fogja haszndlni; a legtobb megvdsdrolt holmit nem haszndljuk. Leginkdbb a ruhdzattal van ez igy.

Megvasdrolt ruhanemdinknek csak mintegy 20%-ra van szlikséglink (ennyit viseliink rendszeresen). A
kiskereskedelem jol tudja, hogy a vevok jelentds részének egydltaldn nincs sziiksége a megvdsdrolt javakra, és a
vdsdrlds gyakorta csak mulo szeszélybol, vagy beteges vdsdrldsi kényszerbdl torténik.
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A GLOBALIZACIO ASPKTUSAI

Etikal es kornyezetvédelmi kerdéesek
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A klasszikus textilipari, igy farmerkikészitési technolégiak jelent6s része
igen kornyezetszennyezd. A cél ezek kornyezetbaraiit tecnologakra
torténo lecserélése.
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KORNYEZETBARAT THNOLOGIAK
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Koszonom a figyelmet!

DIVAT- DIVATIPAR
TREVEZES| SZEMPONTOK
BREND MENEDZSMENT - A PREZENTALAS ES A MARKANEPSZERUSITES ESZKOZEI
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KREATIVITAS

1. Mi a kreativitas? Foglalja 6ssze a kreativ folyamat jellemzdit!
2. Foglalja pontokba a kreativitashoz valo viszony torténelmi fejlédését!

IPARI FORMATERVEZES, DIZAIN

3. Milyen objektek alkotjak a bennunket korulvevé targyi vilagot, és hogyan
osztalyozhatoak ezek?

4. Elemezze a dizajn és a formatervezeés kifejezéseket!

5. Milyen tevékenysegek sorolhatdk a dizajn teruletére, és milyen szakmai
terlletekre terjed ki a diizajn tevékenyseg?

6. Sorolja fel a dizajntorténet fébb korszakait, és foglalja 6ssze, mit ertlink ma a
dizajn kifejezeés alatt?

A TERMEKVILAG

7.Sorolja fel a termékkel szemben tamasztott vasarléi elvarasokat?

8. Milyen termékekre oszlik a termeékvilag?

9.Sorolja fel a terméktervezeés 4 fazisanak tevékenységeit!

10. Sorolja fel, és értelmezze a termékfunkcidkat azokat illusztralo példak
segitségével!

11. Milyen valosul meg az esztétikai es funkcionalis tervezés 6sszhangja?

12. Miként az innovativ terméfunkciok a termek varhato piaci sikerére?

A FORMAALKOTAS TORVENYEI
13. Mely esztetikai es funkcionalitas torvenyszertusegeket alkalmazza a dizajn a
termektervezes folyamataban, és milyen szerepet toltenek be a targy hasznalati
ertekben? Illusztralja valaszat gyakorlati példakkal!
14. Miben meriil ki az "integralt dizajn" fogalma?
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DIVAT, DIVATIPAR

15. Mi a divat? Melyek a divat hatasteriletei?
16. Melyiek a divat terjedeseének hatasmechanizmusai? A divatjelenségek milyen
terjedési elveit ismerjik? Miben all a divat tarsadalmi és kulturalis jelentésege?
17.Kik a divat terjeszt6i, és hogyan osztalyozhatdak a divatfogyasztok?

18. Melyek a divatipar gazdasagi terliletei? Miben all annak gazdasagi is
tarsadalmi jelentésége?

19. Melyek a divatszakma strukturai (szakmai kategoriai)? Illusztralja az egyes
kategoriakban szuletd termekek ar-ertek aranyat, szemléltetve a kategodriak
értéktartalmat, és az azok kozti kulonbségeket!

20. Miben latja megvalésulni a markakultura tarsadalmi és kulturalis
jelentéséget? Milyen hatassal van a divatra es a szakmara?

21. Kik a textilipari termékszervezesi eletut - ruhaipari szdllitoi ldnc - résztvevdi?
Sorolja fel a divatkkordinacios tevékenység feladatait!

BREND MENEDZSMENT, PROMOCIO, KORNYEZETVEDELMI ES ETIKAI KERDESEK
22. [rja le egy ruhazati termék gazdasagi életutjat egy On altal valasztott példa
segitségével!

23. Meleyk a ruhazati kollekcio lehetséges prezentalasi formai?

24. Sorolja fel a markanépszerlsités korszerli eszkozeit! Fejtse ki az egyes
tartalmakat bévebben!

25. Foglalja oOssze a globalis divatpiac résztvevéit érinté kornyezetvedelmi,
gazdasagi es etikai problemakort, a denim-agazat (farmergyartas) és a "fast
fashion” kérdeskorenek vizsgalataval! Miben latja a fenntarthatdsag elvének
megvalositasi lehetéségeit?
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